PRESSEMELDING

Facebook og sånn – hype eller nyttig?

NTNU, Innovasjon Norge og flere regionale samarbeidspartnere inviterer til konferanse om anvendelse av digitale medier 20.-21. januar i Trondheim. Et hovedtema på årets program er trender innen digitale medier og kommunikasjon, med fokus på sosiale medier og hvordan disse kan brukes i markedsføring.  

De fleste har et forhold til ”Facebook og sånn”, men hvor mange som bruker sosiale medier bevisst i sin kommunikasjon er mer usikkert. Mange mener at sosiale medier som Facebook og Twitter kun er døgnfluer. Forbigående fenomen som ikke kan brukes til noe fornuftig. Men er det så enkelt? Når den verste nysgjerrigheten har gitt seg – hva kan man egentlig bruke sosiale medier til? Er det mulig å tjene penger på Facebook?

På PROMOTrøndelag-konferansen 2010 blir det fokus på hvordan bruke sosiale medier på en fornuftig måte i markedsføring, og hvordan man kan skape gevinster ut av dette. – Dette er et område hvor vi tror det vil skje mye spennende i 2010. Den største nysgjerrigheten rundt sosiale medier vil kanskje dale noe, men potensialet som ligger i disse mediene mht markedsføring og kommunikasjon innen reiseliv, kunst- og kulturbransje er enorme, sier Jannicke Husevåg, leder av programkomiteen.  - Vi har fått på plass noen svært gode innledere som kan si noe både om hvorfor og hvordan man bør bruke sosiale medier. Og ikke minst; hvordan dette henger sammen med markedsføringsstrategi og nettstrategi for øvrig.
Marius Eriksen, daglig leder i Sermo Consulting, kommer til PROMOTrøndelag for å snakke om sosiale medier. Hva er det? Hvem bruker det? Og ikke minst, hvordan bør man bruke sosiale medier til kommunikasjon og markedsføring? 
- Jeg tror 2010 blir det året da hypen rundt sosiale medier legger seg litt, og at man begynner å undersøke litt nærmere hvordan man kan bruke dette på en fornuftig måte. Jeg tror vi vil få langt større fokus på å bruke de riktige mediene til riktig formål og målgruppe, hvilket innebærer mer fokus på analyse og ROI (return-of-investment).
Pstereofestivalen har siden starten i 2007 brukt digitale medier som markedsføringskanal med stort hell. Festivalen har vunnet flere priser bl.a. for profileringsprodukter og er nominert til Robert Millar Ny-prisen 2009 for bruk av digital markedsføring. Festivalsjef Frode Halvorsen kommer til PROMOTrøndelag for å fortelle om hvorfor de har brukt sosiale medier og hvordan. 

Videre vil Eirik Mykland fra Visit Sørlandet vise til hvordan teknologiutviklingen endrer premissene for profilering og markedsføring. Sosiale medier og søkemotoroptimalisering er inn - betyr det at de tradisjonelle portalene er på veg ut? Mykland vil vise til behov for en helhetlig nettstrategi og mer behov for samarbeid og deling mellom aktører. 
Og for den som ønsker å lære mer om dette i praksis, så holdes det kræsjkurs i sosiale medier på dag 2 av konferansen. Se www.promotrondelag.no for mer informasjon.
For mer informasjon, ta kontakt med:

Jannicke Husevåg, leder av programkomiteen

epost: jannicke.husevag@stfk.no  

mobil: 917 91 369

Fakta PROMOTrøndelag:

En konferanse i regi av VRI Trøndelag, AV Arena Norway og Næringsforeningen i Trondheim. Etablert og gjennomført første gang i 2009. Konferansen retter seg mot aktører innen reiseliv, kreative og kulturbaserte næringer enten produserer eller selger opplevelser, samt teknologi- og innholdsleverandører. PROMOTrøndelag ønsker å synliggjøre mulighetsrommet som digitale medier gir, og har som mål å koble teknologi- og innholdsleverandører med opplevelsesnæringene.

For mer informasjon og påmelding, se www.promotrondelag.no 
Tid og sted:

Konferanse 20. januar 2010, Rica Nidelven Hotel, Trondheim

Workshops 21. januar 2010, Nova kurs- og konferansesenter, Trondheim
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